Zaklady Excelu — Analyza prodeje vstupenek

[X] Textova editace Zakladni vzorce Vlozené obrazky O Filtry a dal$i funkce
X] Uprava formatu buriky O Slozitej$i vzorce O Formulare O Tisk tabulky
Graficka Gprava Grafy O Propojené listy O Internet v Excelu

Vytvoite tabulku s tydenni analyzou prodeje vstupenek muiltikina ,,Central“. Pod tabulku viozte graf a
ilustracni obrazek.
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Prvni sloupec zleva je uréen pro nazev sélu, druhy pro nazev filmu.

Dalsich sedm sloupcli v pofadi je uréeno pro dny v tydnu — pondéli az nedéle. Opiste iselné Gdaje do
jednotlivych dnt (filmt) dle prediohy.

Vpravo od sloupce Nedéle se nachazi sloupec ,Cena za listek”. Do n&j opiste cenu za jeden listek na
konkrétni film.

Vpravo od sloupce s cenou za listek vytvoite pro kazdy film vzorec, ktery seéte, kolik listkli se za cely tyden za
kazdy film prodalo.

Posledni sloupec vpravo bude informovat o celkové trzbé za cely tyden u kazdého filmu. Dosadte sem vzorec,
ktery vynésobi pocet prodanych listkll za cely tyden (na jeden film) cenou za listek na tento film.

Pod tabulkou se seznamem film{ vynechte jeden volny fadek.

Do nasledujiciho Fadku viozte pod kazdy den v tydnu vzorec, ktery secte prodané vstupenky za kazdy den.
Do dal$iho nasledujiciho rfadku vlozte vzorec, ktery spo€itd primér prodanych vstupenek za kazdy den.

Na stejny rfadek (jako fadek s primérem) viozZte pod sloupec ,Celkem trzba“ vzorec, ktery seéte veskerou
trzbu za v8echny dny a filmy za cely tyden.

10. Pod tabulku umistéte prostorovy sloupcovy graf, ktery zobrazi v kazdém dni 4 sloupce, pfedstavujici 4

porovnavané filmy. Tak bude mozné z grafu na prvni pohled snadno zjistit, jak si ktery film vede.

11. Vedle grafu vlevo viozte obrazek dle prediohy.
12. Tabulku graficky upravte dle predlohy, to znamena:

a. Radek s nadpisy sloupctl (Sal, Film, ...) nastavte tak, aby byly zkosené.

b. U sloupctl a radkl podle predlohy nastavte $edé pozadi bunék.

c. Cisla ve sloupcich ,Cena za listek“ a ,Celkem trzba“ nastavte formatem ména tak, aby Cislo
obsahovalo symbol K&, desetinnou ¢arku a dvé desetinna mista.

d. Podle pfedlohy zarovnejte polohu textu nebo ¢isel vZzdy na spravny z okrajd bunék.

Predloha — na dalsi strané



Tydenni analyza prodejnosti vstupenek multikina "Central" (plny sal = 350 mist)
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Sal1 Titanic 254 196 87 215 310 333 287 120,00 K¢ 1682 201 840,00 K¢
Sal 2 Stroj ¢asu 189 174 215 320 343 340 189 100,00 K& 1770 177 000,00 K&
Sal 3 Rambo 76 105 101 278 194 284 245 65,00 K& 1283 83 395,00 K&
Sal4 Nebezpecna jizda 145 132 198 205 350 350 303 120,00 K¢ 1683 201 960,00 K¢
Prodané vstupenky za den 664 607 601 1018 1197 1307 1024
Primér na 1 film 166 152 150 255 299 327 256 [Celkem [ 664 195,00 K¢&]
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